Wz6r briefu dla copywritera

Temat

Tutaj podaj zarys tematyczny Twojego posta na blogu lub konkretny tytut artykutu.

Dtugosc tekstu

Wpisz pozgdang diugos¢ tekstu, podajgc:

Liczbe znakdéw z/bez spacji — np. 16 000 znakodw,
Liczbe stow — np. 2 000 stow,
Liczbe stron (okreslajac czcionke/rozmiar czcionki, interlinie lub marginesy) — np. 10
stron, czcionka Times New Roman, rozmiar 12, podwojna interlinia, lub
e Kazdy inny konkretny, mierzalny sposob okreslenia diugosci tresci.

Termin oddania

Badz tutaj konkretny, np. wpisz konkretng date zamiast ,za 2 tygodnie”.

Cel tekstu

Wpisz co najmniej jeden cel lub przeznaczenie dla tresci. Pamietaj, badz konkretny!

Tres¢ informacyjna bedzie brzmiata zupetnie inaczej niz tekst nastawiony na sprzedaz. Jesli
celem Twojego artykutu jest zachecenie czytelnikéw do dokonania zakupu, okresl|
produkty/ustugi, ktére chcesz promowac w briefie, oraz ich zalety. Pomoze to copywriterowi
przedstawi¢ pozgdany przez Ciebie przekaz. Pamietaj, ze oni nie sg ekspertami w Twojej
firmie, Ty nim jestes!

Mozesz po prostu napisac te sekcje w punktach. Oto kilka przyktadéw:

Udostepnianie informaciji,

Generowanie sprzedazy,

Edukacyjny,

Swiadczenie obstugi klienta (tj. po sprzedazy),
Zwiekszenie swiadomosci marki,
Wprowadzenie nowego produktu,
Zwiekszenie widocznosci w wyszukiwarkach.

Inne przyktady celu lub zamiaru artykutu to:

Informowanie,
Opisywanie,
Przekonywanie, lub
Opowiadanie historii.



Miejsce publikacji

Poinformuj copywritera, gdzie artykut zostanie opublikowany. Tre$¢ opublikowana w
Internecie moze wymagac¢ mniej rygorystycznej liczby stéw niz cos, co zostanie
wydrukowane. Posiadanie wiedzy o tym, gdzie trafi tekst, pomoze pisarzowi stworzy¢ tres¢
zgodng z Twoimi wymaganiami.

Grupa docelowa

Pomoze to pisarzowi stworzy¢ tres¢, ktora przeméwi do Twojej grupy docelowe;j i lepiej
przekaze wiadomosc. Wskazéwka: sprébuj dodac kilka dodatkowych zdan na temat
poziomu wiedzy Twojej grupy docelowej. Moze to dotyczy¢ ich poziomu czytania,
zrozumienia branzy, znajomosci marki i tak dale;j.

Oto przyktad jasnego zarysu grupy docelowej:

‘Grupa docelowa: kobiety w wieku 25—40 lat z miast powyzej 200 000
mieszkancow. Nieznajome z markami, poczgtkujgce (wymagajg definicji
branzowych, prostego poziomu czytania).

Formatowanie tekstu

Jesli masz pomyst, jak chciatbys, aby Twoj artykut byt sformatowany, warto to zaznaczy¢
pisarzowi w briefie. Moze to obejmowac, czy chcesz konkretnych nagtowkow lub podtytutdw,
ile sekcji chciatbys uwzgledni¢, czy chcesz, aby pewne informacje zostaty wyréznione, i tak
dalej.

Niektore elementy, ktdre mozesz chcie¢ tutaj dodac, to:

Hierarchia tekstu, np. nagtéwki i podtytuty (H1 - H6),

Czy chciatbys, aby tekst byt podzielony na sekcje,

Wszelkie listy uporzadkowane lub nieuporzgdkowane,

Cytaty,

Czy chciatbys, aby pisarz pozyskat zdjecia i napisat do nich podpisy.

Jezyk

W tym miejscu jasno okresl, czy chciatby$, aby jezyk zwracat sie bezposrednio do
czytelnika, czy byt bezosobowy. Mozesz rowniez dodac, czy chciatbys, aby jezyk byt
formalny czy konwersacyjny.

Zwracanie si¢ do czytelnika:

e Jezyk bezosobowy: “Podczas podlewania réz wazne jest, aby unika¢ moczenia ich
lisci i kwiatow”

e Druga osoba: “Kiedy podlewasz r6ze, upewnij sie, ze unikasz moczenia ich lidci i
kwiatow”

e Pierwsza osoba liczby mnogiej: “Podczas podlewania r6z zawsze upewniamy sie,
ze unikamy moczenia ich lisci i kwiatéw”



Ton gtosu:

e Nieformalny: Dopuszcza slang i inne bardziej swobodne uzycia.
e Neutralny: Ogranicza slang, ale dopuszcza standardowe swobodne wyrazenia.
e Formalny: Ogranicza slang i kolokwializmy.

Mozesz réwniez dodac instrukcje dotyczgce bardziej specyficznego tonu gtosu, na przykiad
zabawnego, technicznego, pewnego siebie, pilnego, optymistycznego lub powaznego.

Informacje o firmie

W tym miejscu mozesz chcie¢ podkresli¢ wazne informacje o swojej firmie i jej wartosciach,
aby upewni¢ sie, ze tres¢ jest zgodna z wizerunkiem Twojej marki. Mozesz réwniez dodac
wszelkie informacje o swojej firmie, ktére chciatbys, aby zostaty wyréznione w artykule, na
przyktad szybka wysytka lub dbatos¢ o jakosé.

Konkurencja

Sprobuj wymieni¢ kilku najwazniejszych graczy i dotgcz jedno lub dwa zdania o tym, jak
Twoja firma rézni sie od kazdego konkurenta. Pomoze to pisarzowi podkresli¢ zalety Twoich
produktéw/ustug nad konkurencja.

Dodatkowe wytyczne

Tutaj mozesz wymieni¢ wszelkie dodatkowe wytyczne dla swojego copywritera. Mogg one
obejmowac:

Badanie stow kluczowych,

Pewne frazy, ktérych chcesz uzy¢ w tredci,

Zrédta, ktdre chciatbys, aby zostaty uwzglednione, lub poproszenie copywritera o
uwzglednienie zrodet,

Wybor obrazéw do artykutu lub do posta w mediach spotecznosciowych,
Preferowang metode kontaktu oraz

Wszelkie inne wazne informacje, ktére chciatby$ zanotowac.

Informacje kontaktowe

Warto doda¢ najlepszy tryb kontaktu na dole briefu dla copywritera. Czasami osoba, ktéra
wysyta brief, nie jest koniecznie osoba, z ktorg chcesz sie skontaktowac w razie pytan, wiec
dodaj tutaj wszelkie szczegdty dotyczgce komunikacii.

Moze to obejmowac:

e Imie i nazwisko,
e Adres e-mail,

e Telefon, oraz

e Dane firmy.
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